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Modellregion flir nachhaltiges Leben in den Alpen

. P

Strategisches Ziel 1

Touristische Aufwertung der Region durch
die Ansprache neuer Gasteschichten und
die Erhohung des Bekanntheitsgrades

Gesamtausgaben: 140.000 €

Strategisches Ziel 2

Erhohung der Sichtbarkeit des
Nationalparks Stilfserjoch

Gesamtausgaben: 233.000 €

Strategisches Ziel 3

Forderung von regionalen Produkten und
Wirtschaftskreislaufen

Gesamtausgaben: 127.000 €

I
Ubergreifende Gesamtausgaben: 330.000 €
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Dezember 2016 Janner 2017 Marz 2018

Workshop mit erweiterter Programm 2017 - 2020 ausgearbeitet Genehmigung & Finanzierung
Arbeitsgruppe Sudtiroler Landesregierung
April 2018 - Dezember 2020 Janner 2021- heute
Definierte MaRnahmenschwerpunkte: 20 (z. B. Homepage) Geplantes Budget:[185.000 €+ 142.500 € (Amt fur den NP)
Geplantes Budget: 752.500 € (Finanzierung Landesregierung) Effektive Ausgaben: 262.500 €
Effektive Ausgaben: 567.500 € Verplantes Budget: 62.000 €

Eingespartes Budget:185.000 € Restliches Budget: 3.000 €



Status Quo

o Janner 2021- heute

Geplantes Budget: 185.000 € + 142.500 € (Amt fir den NP) .
Effektive Ausgaben: 262.500 € §
d Verplantes Budget: 62.000 €
Restliches Budget: 3.000 € §
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MaRnahmen/Projekte 2023 C S0t
Stelle

Evaluirung Perdiode 2018 - 2022 (durch IDM
Erhaltung B2C- und B2B Homepage gedeckt)

Sensibilisierung Landwirtschaft/Tourismus
Abschluss Einstiegstor Gemeinde Stilfs
Kommunikationsmafltnahmen Herbatio
Bewerbung Display-Aufsteller

Ausarbeitung neue Programmperiode

+ ca. 2 Monate + ca. 3 Monate

220.000 € Ausarbeitung neues Programm
S Finanzierung von Seiten  Bewahrtes weiterflihren, neues

Amt fir den NP angehen Operative Umsetzung durch Extern

Laufzeit tbd

Mitarbeitersuche Best case:
1-2 Mitarbeiterlnnen Fixierung

Jahresbudget
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Riickblick 2022 (szenario Q)

Szenario C
Mittelfristige Erhaltung Basis

Nachhaltigkeits-
kriterien T&L

Business Plan
Sensibilisierung
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Szenario C: Mittelfristige Erhaltung Basis @ 50%- Stelle bei DM (25 vz 2022)

Satus Quo

E\_rz?jaﬂ'rr:semr@phase

gescheitert Meilenstein 3: Integration in Passstrallen- Marketing- Erlebnisraumgesellschaft

Jénner 2022

oder Amt

Inkraftgetreten Janner 2022 - Kommuniziert Februar 2022
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Natlrlicher Genuss aus
dem Mational Ipark Stiifserjoch

Informationsbroschire Handel,

e ) ) Anzeige im Winterwind &
Einfliihrung Nationalpark-Display-Aufsteller DerVinschger + PR-Artikel

in Kooperation mit MEG (Reichweite: 30.000)

ODESPAR () RUNGG sioTIROL
=4Pron’o

Listung bei Despar Rungg, Pronto (ab Janner 23) und
Despar Naturns (ab Marz 23)
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Bewerbungsvideo & Social-
Media-Kampagne
(Reichweite: 80.000)



Riickblick 2022

Imagevideo Display-Aufsteller
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Hier gehts zum Video:

https://drive.google.com/file/d/1AA8PmM
GWbVU6iuvXoNOpWd3dx5yNksn3Z/vie
w?usp=sharing
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Uberarbeitung Rainhof Uberarbeitung Niederegghof
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Neue Verpackung und Banderole Neue Verpackung und Etiketten Neue Verpackung und Etiketten
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Einstiegstor Ulten Einstiegstor Martell

To do: Inszenierung bei Nacht...
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Heilpflanzen im Nationalpark

Plianzen besiedelten die Gebiete der Alpen lange
bevor der Mensch kam. Sie bildeten verschiedenste
Inhaitsstoffe um ihr Uberleben in disser harschen
Gegand zu sichern. Diesen evolutionaren Versprung
machts sich der Mensch zunutze und begann,

Planzen als Heilmittel fir Seist und Kiner zu nutzen.

—3 MEHRLESEN

ARNIKA

Arnica montana

Volksheilkundliches
Drogenname: Amicae flores. finciuran

Zu verwendende Teile: Hauptsachlich werden die Bliten zu Beginn der Biidezeil verwendet, Verpasst man diesen Zeitpunki, kann alternativ auch die

Wurzal hargenommen werden. Diese sollta jedach arst im Harbsl gearntat warden ®

Sammelzeil: Die Bilten solten zu Beginn der Blite gesammelt werden, die Wurze! im Herbst. Gesammelt werden nur die Zungenbliten. Dies hat zum
=inen den Vorteil, dass sich die Pflanze mit ihren Réhrenbiiten weiterhin wermehren kann und zum anderen werden nicht versehentiich die giftigen
Larven der Arnicalliage Tripeta arnichvora mitgeemiel. Dlese Larven kiinnten das Endproduk! verunrelinigen und Hautrelzungen oder Allerglen

auslosan.

Inhaitsstoffe: athensche Ole, Bitterstoffe (Amizin), Saponine [Amidiol) Gerbstoffe, Fiavonglycoside. Chofin, Heienalanin, Azulen, Thymet, Amidal,
Kafzium, Karotin®?

Aufwertung Menlipunkt Flora ‘ ,
https://www.nationalpark-stelvio.it/de/der-nationalpark/flora- 20 Heilpflanzen, deren Wirkung und

und-fauna/flora/heilpflanzen-im-nationalpark.html Verwendungsbereich
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e Sl o] it Stricher Albes
nfkalkstnen Werner Schonthaler

Social-Media-Bewerbung & Radiospot Stdtirol

- - 1/Radio Tirol und Integration Homepage
Kriutervworkshops und
Vortrage, Erlebnis-
: wmda’ung,,Fl.mta
Z Am Samstag, 2. Juli TraFul, Kedutermarkt

L] und Sonntag, 3. Juli 2022

www.herbatio.com

NATIONAL
W o

Bl
el ® h"k 3 i

) FREUNDE
meo - Ortler Prad amsserocn da 3 By [ heeminee {2 KRAUTER
DELLD Vinschgau - Val Venosts Vinschgau - Val Venosta & L= | LEgENSWEISE WS REHELLEH
STELVID Ak & o Tl

Bewerbung Herbatio
Anzeige DerVinschger Informationsbroschire
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STELVID

Weiterflihrung Nachhaltigkeitsauszeichnung &
Sensibilisierung
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ONLINESHOP ©

FUR BETRIEBE, GASTRONOMIE‘
UND EINZELHANDEL 4{

PRODUKTE AUS DEM NATIONALPARK STILFSERJO%

 — -‘-n

Vorteile des neuen B2B-Onlineshops:

> Alle verfiigbaren Produkte aus dem
Nationalpark Str[fser;ach auf einen Blick

> Wochentliche Auslieferung durch die
Emaugergemsenschaﬁ Martell

> Eine Sammelrechnur;__g__am Ende des Monats

www.nationalpark-produkte.it

Bewerbung B2B- Seite
Der Vinschger & Newsletter an 700 Betriebe

| ERLEBNIS
. NATIONALPARK
| STILFSERJOCH

Anzeige Venusta
(Erscheint 2023)

INNOVATORS.
DEVELOPERS.
MARKETERS.
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Strategische Planung Hohenweg Ulten - Martell
(3 Tages Wanderung)

Strategische Planung Hohenweg Ulten - Peio
(6 Tages Wanderung)
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Lher U betler-1Ihenwice ist eine der
wnspruchsvellsten Bouten inden Alpen

Pressereise
(Reichweite 400.000 Leser)
16 Seiten Geo Saison
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Pressereise
(Reichweite 1.5 Millionen Leser, Wert: 250.000 €)

11 Seiten Cammin

i e Sentieri
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€17 135,00

£ 10 872,00

£6 200,00

195 £/Markitag

272 €/
Markt

2022

2021

B Einnahmen  ®Ausgaben M Erhohung der Sichtbarkeit

Kosten Erhohung der Sichtbarkeit zu hoch
Ausweitung auf frequenzstarkere Markte sehr
schwierig

Nationalpark-Marktstand 2022
Wochenmarkte Prad und Mals
Organisation MEG
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Reichweite paid-media 2022: 123.000
Impressionen paid-media 2022: 235.000

o e

Social-Media-Qualitatsoffensive
2. Weiterbildungskurs
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Bewerbung Weihnachtspakete
Homepage und Social-Media
Organisation MEG

Auslagerung Radtag Stilfserjoch
Organisationsleitung: TV Prad in Kooperation mit Amt
flr den Nationalpark Stilfserjoch
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Gestaltungsmaoglichkeit im Lagéplan
Possibilita di allestimento in planimetria

=8 : g =]
2 ﬂ““%"-w‘-ntrt i -

i , Gestaltungsmoglichkeiten rechtlich
Planung Inszenierung Kreisverkehre moglich seit 30.09.2022

Kreisverkehre Latsch, Vetzan, Schlanders, Spondinig,
Lichtenberg und Mals
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Primares Ziel Erhohung Bekanntheit und Begehrlichkeit

Nutzer pro Jahr

160,000
140,000 145,000

0,
120,000 114,800 +43%
100,000 101,500

s +470%

60,000

40,000

NATIONALPARK STILFSERJOCH

20,000 +907% 20,150

0 2,000
2018 2019 2023
Alte Prognose
Homepage

Nutzer pro Jahr




Abschlussreport 2018 - 2022 ,3 IDM 5

f MARKETERS.
(1L

Primares Ziel Erhohung Bekanntheit und Begehrlichkeit

Entwicklung Follower

Social-Media-Team

Facebook

Instagram




Riickblick 2018 - 2021 IDM

Z Hier gehts zum Video:
,J https://drive.google.com/file/d/1RXmg6
(N [t2Ud7yheG5eVew3jZviHwW6BZtl/view?u

sp=sharing

stiotiroL

Imagevideo Nationalpark Stilfserjoch
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Primares Ziel Erhohung Bekanntheit und Begehrlichkeit

NATIONAL N N . BERGEgY*i=2 S0 — e
Pii . & = - | Ein Kranz fiir
RAPH"‘" | - = = = . ; (Y . Inli.enl;li?:ig

LIFEGATE

Labazzetta delloSport

Tuttoilrosa C% della vita

Viagga
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Primares Ziel Erhohung Bekanntheit und Begehrlichkeit

MARMOCR
RUNDWEG

Al | SENTIERD
&' ! CIRCOLARE
% | DEL MARMO

Ortler Hohenweg und Marmorrundweg
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Primares Ziel Erhohung Bekanntheit und Begehrlichkeit

(bilder.nationalpark-stelvio.it)
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Primares Ziel Erhohung Bekanntheit und Begehrlichkeit

Konzeptionierung
Inszenierung Kraftplatze
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Corporate Design & Drucksorten

Abschlussreport 2018 - 2022

Primares Ziel Erhohung der Sichtbarkeit
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NATIONAL

N PARK
STILFSER
JOCH

PARCO
NAZIONALE
DELLO
STELVIO

NATIONAL

{ (LA
STILFSER
JOCH

FARCO
NAZIONALE
DELLO
STELVIO

Dachmarke

Familienmarken & Piktogramme

*MNATIONALPA
. STILFSERJO y

INNOVATORS.
DEVELOPERS.
MARKETERS.

> 27 Drucksorten
> 6 Merchandise Artikel
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Primares Ziel Erhohung der Sichtbarkeit

» 11 Events
» 2x Tagdes Nationalpark

£ Altes Wissen

neu entdecken

&P
e
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Primares Ziel Erhohung der Sichtbarkeit

| DAS STILFSER-JOCH-ERLEBNIS :
I EMOZIONHAL PASSO DELLO STELVIO

» 2 Feuerstellen (Pilot)
2 i : » NeuesTragermaterial (Pilot)
AQUAPRAD R » 2 Infobeschilderungen

HERZENTRUM

< e 4 » 10 StralRentafeln

Ambient Marketing




Lokale Pressearbei
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Primares Ziel Erhohung der Sichtbarkeit

 ERLEBNIS
| NATIONALPARK
STILFSERJOCH

AT

| NATIONALPARK
| STILFSERIOCH
WIR STARTEN

& om

| BEI JEDZM SCHRITT MIT GER NATUR

| BEKOMMT SEMAND WETT MEHR ALS ER SUCHTS

130 144
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13 Anzeigen/PR-Artikel
3 Radiospots
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Abschlussreport 2018 - 2022

Primares Ziel Forderung regionaler Produkte und Wirtschaftskreislaufe
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Nachhaitige Modellregion - Farderung ven Produzenten Bauernmarkt mit Nationalparkprodukten
Im Nationalpark Stilfserjoch i -
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» T Anzeigen/PR-Artikel

» 1 Radiospot

» Produktaufstellerin 5
Besucherzentren
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Primares Ziel Forderung regionaler Produkte und Wirtschaftskreislaufe

FORRAHOF IN MARTELL Hier finden Sie die Verkaufspunkte
Ochsenfleisch und Lammifleisch
U 96,17 % HACHHALTIG § Cinca Sarm veurdde w1 Googie by bace srmmit R : b
| Zana P
Laugenrind vorm Martellsr Forrahof ; In e
Foet -
Dar Farrshafim hochalpinan Martslital frotet sei Saht dan | | Heul
hier rund 20 Rindar {Gchisen und i Er st Mitgti Projktes L ind”, danaban batrd
50 auch schate und L4 the . Can 4
s g R
‘ianerueg fleH nnne
Das Laugsnrind ist mittlanweile sine singetrgene Marke: Dabel handelt s sich um Grauvich, dos rund i 9 e
Mach vor warigan Jahrash iz Gefahr, dass di hénen Ticee gindict Smimig B3 35?1“3‘*
iriingt wiirdsn. Uabei = o i e, hisr i dan Bergen hehioimatats Rindairassa. Sl Q
i sinal die gravt-sifbern gl Kiihe parfekt an die L ehenshed ‘6' Prad #m Nt apiinch
Carriping Healdene =
angepasst, Da! llegtam Im UAtarital und im Vinschgau, mind um Sagemile
stifsarfoch, i arauen Tiere sind abe nicht e kislner uid wendiger, sle haben auch ing stabll

> Uber 1.000 Fotos
€ o'e= » Integrierung auf
— S nationalpark-stelvio.it
ﬁ(i ! e > Verkaufsplattform fiir
"'*"" Handel und Betriebe
» 17 Rezeptideen
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Primares Ziel Forderung regionaler Produkte und Wirtschaftskreislaufe

i EIN WAHRES

Souvenirpakete fiir B2B

6 Verkaufsaktionen

Weihnachtspaketaktion 2019 Aktion Direktlieferung zum Kunden
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Primares Ziel Forderung regionaler Produkte und Wirtschaftskreislaufe

Marktstand 2020 und 2021 in Prad,
Mals und Latsch

12 Produzenten an einem Stand
vereint

Sichtbarkeit Nationalpark an 87
Markttage
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Primares Ziel Modellregion fiir nachhaltiges Leben

O [ - gl = —
‘= e R - den e - e = e
ot Artenyi ; i Blodiversitit 3

> prar il ' B -

m JE— " Stufel tufe Stufe 2 Stufed a/b
1 altigheiisquote
g Marketingmalnahmen dabhangig erreichter Starken- Schwachenprofil der Destination
oo ‘ Nachhaltigkeitsquote fur gezielte Malinahmen
)
© iy it
= Plakett
i e aketten
— ,J ( ,J aus : .
© Marmor » 36 als nachhaltig ausgezeichnete
Z (LS e (TN Efﬁ':—-;rﬂ .

= Betriebe/Produzenten
» SWOT- Analyse der Destination
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Primares Ziel Modellregion fiir nachhaltiges Leben

» Auszeichnung “Carta Europea del Turismo
Sostenibile” Phase 1 in Brussel

» Initiierung einer Arbeitsgruppe zur Verbesserung der
offentlichen Mobilitat
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Primares Ziel Modellregion fiir nachhaltiges Leben KPR T

Webinar Nachhaltigkeit & Nationalpark
9 individuelle Beratungsgesprache vor Ort mit
Okoinstitut, Bioland und Roter Hahn

::: Okoinstitut Informationsveranstaltung Biozertifizierung
@@® Competance network 10 Newsletter an alle Betriebe

Mitorganisation Tag der Regionalitat
Finanzierung Fortbildungsangebote
Ubernahme Kosten fiir Biozertifizierung, Roter
Hahn und Qualitat Stdtirol
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Ansprechpartner IDM i

MARKETERS.

< o~ Lukas Stecher

Coordinator Product

IDM Sudtirol - Alto Adige
Laubengasse 11 /Via dei Portici, 11

1-39020 Glurns / Glorenza

T+390471 094 542
lukas.stecher@idm-suedtirol.com

www.idm-suedtirol.com



